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Annotasiya. Mogalods geyd olunur ki,
sponsorluq idman marketinginin torkib hissalo-
rindon biri kimi basa diisiiliir ki, bura idman
todbiri vasitasilo sirkstin vo ya brendin harto-
rofli tosviqi daxildir.

Moqalado gostarilir ki, idman sponsorlu-
gunun adi reklamdan osas forqi ondan ibaratdir
ki, idman sponsorlugu miioyyon marketing
kommunikasiyasina tamasacilarin colb edilmo-
sini nazords tutur, adi reklam iso yalniz goxsi
hayatina bezdirici miidaxilo kimi gobul edilir.
Diizgiin edilorss, idman sponsorlugu reklam
olunan brendi potensial istehlak¢ilarin genis
spektrino miimkiin godor yaxinlagdira vo se-
vimli idman novil ilo miioyyon sirkot arasinda
miisbot assosiativ alaqo yarada bilor.

Maogqalods geyd edilir ki, idman sponsor-
lugu biitlin inkisaf etmis bazarlarda, ilk nov-
bado ABS vo Avropada 6ziiniin yiiksok togki-
latgilig1 vo colbediciliyi ilo secilon taninmis
marketing kommunikasiyasi kanallarindan biri-
dir.

Bu sahonin yiiksok inkisaf soviyyasi, XU-
suson do seqmentin yliksok soviyyado institu-
sionallagsmasi ilo ifads olunur.

Maqalads geyd olunur ki, sponsorluq id-
man marketinqinin torkib hissolorindan biri ki-
mi basa diisiiliir ki, bura idman todbiri vasito-
silo sirkatin vo ya brendin hartorafli togviqi da-
xildir.

Magalods o da geyd olunur ki, sponsor-
luq golirlorinin artmasinin sabablori onanavi
reklam vasitalorinin somarasizliyi, elmi-texniki
toroqqi, sponsorluq todbirlorinin daha genis
isiglandirilmasi, oylonco sonayesinin inkisafi,
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globallagsma va ononovi reklamlarin giymatlo-
rinin artmasu vo digor soboblordir.

Acar sozlar: idman, sponsor, marketing,
sirkat, reklam, tinsiyyat, biznes, bazarlar.

Biznes vo sosial saho arasinda qarsiliqlt
faydali 6donigli omokdasliq kimi sponsorluq
tocriibasi uzun tarixo malikdir. Sponsorluga
maraq biznes niimayondolorinin sosial mosu-
liyyotinin artmasi, sosial torofdasliq ideyalari-
nin inkisafi vo koskin sosial tocrid soraitindo
sahibkarliq foaliyyati ligiin rahat miihitin yara-
dilmasinin geyri-miimkiinliiyliniin basa diisiil-
mosi ilo alagolondirilir. Miiasir biznes ugurlu
biznes faaliyyati li¢lin alverisli sosial miihitin
vacibliyini dork etmoya baslayib, eloco do belo
bir miihitin yaradilmasi biznes ictimaiyyatinin
Oziinlin soylarini tolob edir. Bu monada sosial
layihalards istirak insanin sosial masuliyyatini
bayan etmoayin effektiv yollarindan biridir. Ey-
ni zamanda, bir sirkot iiglin tokco bu sahodo
Oziini slibut etmok deyil, hom do monfootin
maksimumlasdirilmasi prinsipine riayst etmok
- foaliyyotindon kommersiya vo ya digor mon-
foot oldo etmok vacibdir, buna goro do miiasir
sponsorluq texnologiyalar1 totbiq olunur. ono-
novi xeyriyyagilikdon daha foaal inkisaf etmis-
dir.

Muasir idmanda sponsorlug marketing
olagalorinin on genis yayilmis isullarindan bi-
ridir. O, idman tadbirlarinin hodaf auditoriyasi
ilo Unsiyyat qurmaqg Ucun unikal fursotdon
istifado etmoyo imkan verir [1; s.5].

Idman marketingi doyison miihitdo id-
man istehlak¢ilarinin, idman sahasinds foaliy-
yat gdstaran sirkotlorin vo idmanla bagl diger
soxslorin va toskilatlarin hom birbasa, hom do
dolay1r problemlorini kompleks sokildo hall
etmok imkanlarmin davamli axtarisidir [2;
s.5].
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Idman sponsorlugu daha genis konsep-
siyanin - idman marketinginin torkib hissalo-
rindon biri kimi basa diisiiliir ki, bura konkret
idman tadbiri vasitesilo sirkstin va ya brendin
hortorofli tosviqi daxildir. Sirkatin brendini
ragabat brendina calb etmokls, reklam olunan
brendi hadaf grupun dayarlorine mumkin ge-
dor yaxinlagdirmagq effektino nail olunur ki, bu
da, bir qayda olaraq, bir sira problemi hall et-
moyo imkan verir. markanin tosviqi liglin on
vacib marketing vazifalorindan biridir.

Beloliklo, idman sponsorlugu ilo adi rek-
lam arasindaki asas forq ondan ibaratdir ki, id-
man sponsorlugu miioyyan bir marketing kom-
munikasiyasina tamasacilarin calb edilmasini
nozardo tutur, adi reklam iso yalniz soxsi ho-
yatina bezdirici miidaxilo Kimi gobul edilir.
Ogor diuzgln hoyata kegirilarss, idman spon-
sorlugu reklam olunan brendi potensial isteh-
lakgilarin genis spektrina mumkin goadar ya-
xinlagdira vo sevimli idman névi ilo miayyan
sirkot arasinda miisbat assosiativ olage yarada
bilor.

Idman sponsorlugu yiiksok toskilatcilig
va calbediciliyi ilo secilon biitiin inkisaf etmis
bazarlarda, ilk névbado ABS va Qoarbi Avro-
pada taninmis marketing kommunikasiyalari
kanallarindan biridir.

Bu sahonin yiliksok inkisaf saviyyasi, Xu-
suson do segmentin yiiksok saviyyada institu-
sionallasmasi ilo ifads edilir.

Qoarbds idman sponsorlugu haqqinda mo-
lumat veron vo onun effektivliyina nozarot
etmoaya kdmok edon sponsorlug assosiasiya-
lar1, homginin sponsorlugun effektivliyini 6y-
ronan ixtisaslagsmis tadqiqat sirkatlori var [3].

Aparict sirkotlorin marketinq departa-
mentlori uzun miiddatdir ki, birbasa reklamlara
alternativ axtarirlar, biznesin miixtalif sahoalo-
rindo artan roqabaot onlar1 yeni hallor hazirla-
maga vadar edir.

Potensial alic1 vo ya miistorinin rogbotini
qazanmagin an tosirli yollarindan biri onun se-
vimli klubunun sponsoru olmaqdir. Populyar
klubla slago saxlayan sponsor istor-istomoaz bu

klubun azarkeslorindo miisboat emosiyalar oya-
dir.
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Idmana sponsorluq investisiyalar1 iimu-
mi sponsorluq xorclorinin toxminan 70%-ni
toskil edir. Sponsorluq galirlorinin artmasinin
sobabloring baxaq:

- kiitlovi informasiya vasitolorindo spirtli ig-
kilorin vo tiitiin momulatlarinin reklamina
mohdudiyyatlor;

- reklam vo ononovi informasiya kanallarinin
qiymatlorinin artmast;

- ononavi reklam vasitolorinin somarasizliyi;

- sponsorluq todbirlorinin daha dolgun isiq-
landirilmasi;

- globallasma;

- oylonco sonayesinin inkisafi;

- elmi-texniki toraqqi;

- yeni media;

- bazarlarin vo media platformalarinin parka-
lanmasi;

- dovlstin idmani lazimi soviyyade maliyye-
lasdira bilmomasi;

- idman qurumlariin galir monbalorini diver-
sifikasiya etmok istoyi.

Sponsorluq bir sponsorluq proqrami ¢or-
¢ivasinda sirkatin {izlosdiyi ¢oxsaxali problem-
lori hall etmoays imkan verir, homginin miixto-
lif hadof auditoriyalara ¢ixis1 tomin edir.

Sponsorluq hom sirkatin 6ziino miisbat
tosir edir, hom do sponsor sirkoat {i¢iin asagida-
k1 miimkiin faydalar1 tomin edir:

-sirkot vo onun xidmatlori haqqinda molu-
mathiligin artirilmast;

- sirkatin imicinin doyisdirilmasi/giliclondiril-
mosi; torofdaslar vo dovlet qurumlar ilo
isglizar olagolorin qurulmasi vo mohkom-
londirilmosi;

- olagolorin méhkomlondirilmasi vo is¢ilorin
motivasiyasinin idara edilmasi; sirkotin so-
sial moasuliyyatini tosviq etmak; kommuni-
kasiya portfelinin optimallagdirilmas;

- sirkotin bazar kapitallasmasinin artirilmast.

Brend iizorindo birbasa tosir, sirkotin
asagidakilar1 almasi ilo 6ziinii gdstorir:

- brend loyalliginin inkisafi;

- hodof auditoriya arasinda brend haqqinda
molumatliligin artirilmast;

- hodof auditoriya daxilindo brendin yerlos-
dirilmosi;
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- markani/mohsulun funksional xiisusiyyot-
larinin niimayisi;

- bazar paymin artirilmasi -birbasa satis;

- dolay1 satislar;

- “pulsuz” yayim ¢orgivasindo universal me-
sajdan istifado;

- roqabatin garsisinin alinmas;

Todqiqatlar gostorir ki, brend siiurunun
artirtlmast vo movcud miistorilor arasinda
brend loyalligiin giiclondirilmasi sponsorluq
programlari ii¢lin on populyar iki magsaddir.

Son illor sirkotlor tokco fordi idman ya-
riglara deyil, hom do on moshur idman ulduzla-
rina investisiya yatirirlar.

Miitoxassislor bildirirlor ki, sirkatlor orta
hesabla timumi reklam biidcalarinin 10%-2 go-
dorini idman ulduzlarim1 sirkot kommunikasi-
yalarinda istirak etmok {i¢iin colb etmok iigiin
xorclayirlor.

Bir vo eyni idmanginin eyni anda bir ne-
¢o sirkotin mohsullarini reklam etmasi riskini
minimuma endirmak iigiin sirkatlor miigavila-
lordo bu imkan1 miimkiin qador mohdudlasdir-
maga c¢aligirlar. Amma belo ekskliiziv status,
tobii ki, tez-tez miigavilonin qiymatini artirir.

Idmana yatirilan investisiyalardan sirkot-
lor miioyyan dividendlor alirlar. Faydalart mak-
simum doaracado artirmaq, bu ciir qorarlar go-
bul edarken tohlil etdiklori on vacib masalolor-
don biridir. Buna gora do, yeri golmiskon, son
illords sponsorlar getdikco daha ¢ox idmana
deyil, on mohtosom tadbirlors vo idol idmangi-
lara dostok verirlor. Banklar vo sigorta sirkot-
lori son illords on dinamik global sponsorlara
cevriliblor. Investisiya vosaitlorinin hacmino
gora telekommunikasiya sirkstlori lider olub-
lar.

Tobii ki, telekanallar da idman yoniimlii
olur. Ax1 mashur soularin yayimlanmasi tama-
sact auditoriyasini genislondirmok iiglin bir
flirsotdir. Yoni, reklamgilara efir vaxtinin sati-
sindan alds olunan golirin artirilmasina birbasa
yol. Homginin, telekanallar ¢cox gliman ki, pers-
pektivli, lakin holo toblig olunmayan idman
todbirlorinin verilislorini almaqla bir-birindon
forglonmayin yollari axtarirlar. Hom do onlar
0zlorini miixtolif idman ndvlori {iglin sponsor
rolunda tapacaqlar, ¢linki hiiquqglarin satis1 bo-
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yuK yarislarin togkilat¢ilarinin galirlorinin 70%-
9 godarini togkil edir.

Amma on ¢ox sponsorluq edilon idman
novlorino gayitsag, molum olur ki, onlarin
arasinda bu idman ndviino $oxsi maragi olan is
adamlarindan goalon pul ¢oxluq toskil edir. ©On
parlag niimuns qolfdur. Bu idman ndviino
sponsorluq investisiyalari ildon-ilo artir.

Bununla bela, bu, tokco soxsi maraq mo-
solosi deyil. Ax1 bahali brendlor istehsal edon
sirkotlor ononavi olaraq elit idman ndvlarini
dostokloyir Liiks mallarin seqmenti hor il ge-
nislondiyindon, qolf va tennis kimi idman nov-
lorina sponsorlarin maragin itirmok tohliikosi
yoxdur.

Sirkotlor tigiin idman sponsorlugu birba-
sa reklamla miigayisodo 0z stiinliiklori vo
monfi cohatlori olan basqga bir {insiyyat kana-
lidir. Bu giin getdikco populyarlasir, ¢linki ba-
zarda artan ragabat sirkotlori tosviq etmok vo
hadof auditoriya ilo slago qurmaq li¢iin yeni
yollar axtarmaga mocbur edir.

Bundan slave, mohtosom idman tamasasi
azarkesi emosional olaraq aciq edir ki, bu da
onun sponsor sirkot hagqinda molumati qavra-
masinin somaraliliyini artirir vo idman todbir-
lorindo fasilolor zamani yayimlanan reklam
carxlarina monfi miinasibat yaratmair.

Homginin, idmangilarin vo ya komanda-
larin nailiyyatlori arasinda sponsorun dayarlori
va pesokar keyfiyyetlori ilo slago qurmaq no-
inki brend imicinin formalasdirilmasinin somos-
roliliyini artirir, hom do bir potensial istehlak¢i
ila oalaga xarclorini shomiyyatli deracods azal-
dir.

Avropa Sponsorluq Assosiasiyast ESA
vo analitik sirkoti Nielson Sports torofindon
2022-ci ildo aparilan aragdirmalar gostorib ki,
son bir ildo Avropa sponsorluq bazarinin timu-
mi doyori 4,3% artaraq 27,85 milyard avrodan
29,05% milyard avroya ¢atib.

2008-ci ildon bu sahads analitika aparan
Nielson Sports, sponsorluq haqglarinin artmasi-
nin 9sas sobabinin COVID-19 mohdudiyyot-
lorinin aradan qaldirilmast oldugu gonastino
golib.

Sponsorluq bazarmin inkisafi hom do
Pekindo kegirilon Q1s Olimpiya Oyunlari, ga-
dinlar arasinda futbol lizro Avropa ¢empionati
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va 2022-ci ildo kegirilocok Qator futbol ¢cem-
pionati ilo baglidir.

Ispaniya vo Béyiik Britaniya sponsorluq
bazarimin hocmins gora 2022-ci ildo on siiratlo
inkisaf edon &lkoler kimi taninib. Ispaniyada
sponsorluq bazar1 14%, Boyiik Britaniyada iso
10% artib.

Ispaniya 2021-ci ildo morc oyunlarina
qadaga qoyuldugdan sonra bazarin sabitlogmo-
sindon, eloco do torofdaslarla olago saxlamaq
iiclin top klublarla razilagmadan faydalanib.
Barselona futbol komandas1 Sportifi striming
platformasi ils illik 90 milyon avro, Real Mad-
rid iso komandaya ilds 70-80 milyon avro 6ds-
yon Emirates aviasirkati ilo miigaviloni uzadib.

Ingiltorada sponsorluq bazarinin artmasi-
nin osas sabobi Ingiltors Premyer Ligasinin da-
vamli boylimasi olub. 20 ¢empionat klubunun
oksariyyati yeni torofdaslarla miigavilo bagla-
yib.

Bunlardan an boyliyii Arsenal vo Adidas
arasinda bag sponsorluq miiqaviloesinin yeni-
lonmosi idi. Idman geyimloari istehsalgist kluba
ildo 68 milyon avro 6doyir

Idman sponsorlugu sahosinda foaliyyot
gostoron IEG konsalting sirkotinin hesabatina
gora, ABS-da Milli Basketbol Assosiasiyasi-
nin (MBA) 2022/23 mdvslimiinds sponsorluq
miiqavileloerindon olds etdiyi golir rekord had-
do 1,66 milyard dollar togkil edib. Hesablama-
lar liganin Oziinlin vo biitiin 30 komandanin
istirak etdiyi sovdologsmaloari, eloco do arenanin
adimin verilmosi hiiququnun olds edilmasini
nozoro alib. Umumilikdo 1500-5 yaxin bela
miiqavile baglanib.

MBA-da sponsorluq miiqavilolori 2017-
18 mdvsilimiindon bari ardicil olaraq 1 milyard
dollar1 kegib. Daha sonra onlar 1,12 milyard
dollar toskil edib.2018/19 movsiimiinds bu ciir
miiqavilalordon toxminan 1,3 milyard dollar,
2019/2021 movsiimiindo 1,3 milyard dollar,
2019/20 movsiimiindo 1,39 milyard dollar,
2020/21-ci illords isa bu ciir miigavilolordon
golir aldo eds biliblor. — 1,46 milyard dollar,
bir il avval iso — 1,6 milyard dollar, bu dofs
artim tempi bir godor asagi diisiib. Golden
State Warriors vo Washington Wizards klub-
lar1 ilo miiqavilalori olan, homg¢inin Miami
Heat arenasinin adinin hiiquqlarma sahib olan
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FTX kriptovalyuta birjasinin iflas1 boyiik tosir
gostordi.

FTX-in iflas1 sobobindon biitiin sponsor-
luq miigavilalori movsiim orzinds logv edilmo-
li oldu. IEG ekspertlori bu seqmentdo MBA-
nin illik itkisini 20 milyon dollar gqiymotlondi-
riblor.

On boyiik sponsorluq foaliyyatini sorin-
lasdirici igki istehsalgis1 Coca-Cola, avtomobil
istehsalat korporasiyasi Toyota, blokgeyn plat-
formas1 Socios.com va telekommunikasiya gir-
koti Verizon gostorib. Bu sponsorlarin har biri
20-don ¢ox miigavilo baglamigdir.

Umumilikds, MBA-da on ¢ox miiqavi-
lalor texnologiya sektorunun vo telekommuni-
kasiya sirkotlorinin, homginin kriptovalyuta
togkilatlarinin vo on boyiik banklarin niima-
yondolori torafindon baglanib. Bu baximdan
elektronika vo moisot texnikasi istehsalgisi
Hisense, Crypto.com birjast vo JP Morgan
banki segilir.

2021-ci ilin noyabrinda Crypto.com-un
Los Angeles Lakers vo Los Angelesin yerlos-
diyi Staples Center kimi taninan arena {igiin 20
illik ad hiiququ miigavilesi {i¢ciin 700 milyon
dollardan ¢ox pul 6dadiyi aciqlandi. Los An-
geles Kings xokkey klubu. JP Morgan Bank,
Golden State Warriors-un 2019-cu ilden bari
oynadig1 San Fransiskodaki Chase Center are-
nasinin ad hiiququna sahibdir. Miiqavilonin
illik 15-20 milyon dollar doyarinds qiymotlon-
dirilir.

Sponsor United konsalting burosunun
arasdirmast MBA-nin sponsorlar Gglin calbedi-
ciliyinin asas amillarini geyd edib. Bu amillar-
don biri do liganin Simali Amerikadan konarda
bdéyumoak istayidir. Tokco kegon movsimda
MBA 12 6lkads 37 mal magazasi acib. Xiisu-
silo, indi Paris, Berlin, Melburn, Yohannes-
burq, ©Obu-Dabi vo Manilada fan-soplar foaliy-
yot gostorir. Bloomberg-o gora, Xxarico satilan
mallar liganin imumi ticarat goalirinin 30%-ni
toskil edir.

Digor amil basketbol mozmununun da-
vamli olaraq yiiksok populyarligidir. Biitiin ro-
gomsal platformalarda (sosial sobokalor do da-
xil olmagla) 2022/23 MBA-nin adi movsimii
ilo baglh videolar 32 milyard baxis toplayib ki,
bu da 6ton mOvsumun eyni dévru ilo mugayi -
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sads 10% coxdur.

Nohayat, sponsorlar arasinda populyarliq
NBA-nin diinyanin an texnoloji cohatdoan inki-
saf etmis ligalarindan biri kimi reputasiyasin-
dan tasirlonir. 2018-ci ilde NBA 0zinlin AR
programinda genislonmis realliq xidmotini iso
saldi. O, oyungularin oyunoncasi isinma haro-
kotlorini izlomays imkan verir vo basketbol-
cular {igiin xiisusi vizit kartlarina ¢ixig imkani
Verir.

Simali Amerikanin biitiin idman ligalar1
arasinda Milli Futbol Liqgas1 (MFL) sponsorluq
miiqavilelorindon on ¢ox golir alds edir. IEG
arasdirmast MFL-in 2022-ci ildo sponsorluq
golirini 1,88 milyard dollar olaraq qiymatlon-
dirdi. MFL kriptovalyuta birjalar1 ilo omaliy-
yatlara icazs versaydi, bu mablog daha yiiksok
ola bilordi. Miiqayise ligiin qeyd edok ki, Milli
Basketbol Assosiasiyasi (MBA) sponsorlardan
1,65 milyard dollar, Milli Xokkey Liqast
(MHL) iso 1,4 milyard dollar golir gatirir.

NFL-in Barclays, tokor istehsalcist Brid-
gestone vo Ford Trucks daxil olmaqla, 2023-
cii ildo basa catan alt1 sponsorla miigavilalori
var. Lakin gedonlorin yerini dorhal bes yenisi
tutdu. imzalanan miiqavilolor arasinda Super
Bowl fasilosi sousunun sponsoru olmaq ugiin
Apple korporasiyasi ilo miiqavils digqgoti ¢okir.
Omoliyyatin doyari bes il arzindo 250 milyon
dollar togkil edir. Miigavilo Apple sirkstino
tokco reyting tadbirine giris imkani deyil, hom
do rossamlarin se¢imino tosir etmok imkani
Verir.

Hor iki torofin xeyrino olan s@vdoslos-
monin basqa bir niimunasi MFL-in an boyik
program tominati sirkatlorindon biri olan Mic-
rosoft ilo migavilesidir. Mlgavilo 2013-cl il-
do baglanib vo 2020-ci ildo uzadilib. Bu, li-
gaya ildo 100 milyon dollar golir gatirir. Vo
bu, sponsorun muoyyon marketing ugurlarina
nail olmasina komok edir. “Microsoft”un is-
tehsal etdiyi soth plansetlori oyunun doyismoaz
atributlarina ¢evrilib: onlarin kémayi ilo masq-
Gilor canli olaraq taktiki analizlor aparirlar.
Onun goruntulari hotta Super Bowl reklamlari-
nada daxil edilib. Populyarligindan sonra Mic-
rosoft digar ligalarla, o cimladon Milli Basket-
bol Assosiasiyast (MBA) ilo amokdashq hag-
qinda raziliga golo bildi [4].
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IEG arasdirmasina gora, texnologiya sek-
toru MFL-o an boyik sponsorlug maragini
gostorir. Onlarin istiraki ilo Gmumilikds 34 m-
gavilo baglanib. Sponsorluq miigavilalarinin
hacmina gore ilk besliya bukmekerlar, piva
istehsalgilari, telekommunikasiya vo sigorta sir-
Kkotlari do daxil olub.

IEG analitiklori geyd edirlor ki, liga go-
lirlorinin artim1 davam edocok. Iqtisadi pers-
pektivlor Avropa bazarma ¢ixmaqla baglhdir.

Azaorbaycanda idman sahasindo sponsor-
lugun inkisaf etdiyini gérmok olur. Azorbay-
canda idman sponsorlugunun inkisafi miixtolif
idman novleri lizro gedir. Bu, asason moghur
idman novlorindo bas verir. Bu xiisusilo fut-
bola aiddir.

2020-ci ildo Azorbaycanda sponsorun-
dan on boyiik dastayi «Neft¢i» klubu alib. Baki
klubunun sponsorlar1 komandaya 8 milyon
manata yaxin dostok veriblor. Sonraki yerlori
«Keslo» FK, «Sabah» FK va «Ziro» FK tutur.

Azaorbaycanin ganuni lotereya vo idman
morc operatoru “Azorlotereya” ASC-nin “Mis-
1i” brendi futbol lizro Azorbaycan Premyer
Ligasinin 2022/2023-cii illor movsiimiiniin bas
sponsoru olub.

Oldo olunan razilagsmaya osason, futbol
iizro Azarbaycan Premyer Liqas1 “Misli Prem-
yer Liqas1” adi ilo foaliyyot gdstormigdir.

Azarbaycan Premyer Liqasina sponsor-
lugda osas mogsad 6lks futbolunun inkisafi yo-
niindo ddvlatin prioritet siyasotino dostok gos-
tormak, futbolun kiitloviliyinin tomin edilmasi
yolunda kompleks todbirlorin goriilmasi isino
xidmat etmokls yanasi, bir ¢ox saholordo mov-
cud ugurlu naticolorin idmanin bu néviinds do
olds edilmasing nail olmaqdir [5].

“Misli” 6lko tliclin onomli miixtalif tod-
birlara, eloca do idmanin inkisafi namina layi-
halara dastaok olub.

Azorbaycanda idman moarc oyunlarinin
tinvani - “Misli” 6lkamizds idmanin inkisafina
dostok mogsadilo kegirilon “Goal+ Summer
Festival”in sponsoru olub.

“Azorlotereya” ASC-yo moxsus olan
“Misli” brendi hor zaman idmanin inkisafina
diqgeat vo qayg1 gostorarok bu istigamotdo ho-
yata kegirilon layiholorin icrasinda ugurla tom-
sil olunur. Magsad saglam hoyat torzinin tobli-
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gi vo futbola olan maragin artirilmasi ilo yana-
s1, gonclorin asudo vaxtinin somorali tomini vo
idmanla moggul ola bilacoklori aylonca platfor-
masinin yaradilmasina dostok olmaqdir.

Gundalik 300 nafardon ¢ox azarkes dov-
riyyasino malik olan festivalda “Misli” U-20
futbol, basketbol va ¢imoarlik volleybolu turnir-
larinin togkilindos istirakg¢ilar arasinda mehriban
Vo mohsuldar muhitin yaradilmasina t6hfs ve-
rib [6].
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AHHoOTauus. B craTee ykazaHo, 4To 1oj
CIIOHCOPCTBOM ITOHUMAETCA OZHA U3 COCTaBIIA-
IOIIUX CIIOPTMBHOTO MAapKETHHIA, BKIKOYAKO-
mas B ce0s KOMIUIEKCHOE MPOJBHKEHHE KOM-
MaHUU WK OpeH/a MOCPECTBOM CIIOPTUBHOTO
MEpOIPHUATHS.

B craTthe nokazaHo, 4TO OCHOBHOE OTJIH-
YyHhe CIOPTUBHOIO CIOHCOPCTBA OT OOBIYHOM
pPEKJIaMBl 3aKJIF0YAETCS B TOM, YTO CLIOPTUBHOE
CIIOHCOPCTBO IIPEANOIIAracT BOBICUECHHUE ayIU-
TOPUH B OIIPEACIICHHYIO MapKETUHIOBYIO KOM-
MYHUKaIMIO, TOrJa Kak oOOBIYHAs pekiama
BOCIIPUHUMAETCSA JIMIIb KAaK pasJapaxaroniee
BTOP’KCHHUE B JIMUHYIO XU3Hb. [Ipu npaBuib-
HOM IIOJXOJ€ CIIOPTUBHOE CIIOHCOPCTBO CIIO-
COOHO MaKCHMAaJIbHO MPHUOIU3UTH PEKIaMUpPy-
eMbIil OpeH/1 K IIUPOKOMY KPYT'y MOTEHIUAIIb-
HBIX MOTpeOuTeNnell U co34aTh MOJIOKUTEINb-
HYIO aCCOIIMaTUBHYIO CBSA3b MEXKIY JIOOMMBIM
BHJIOM CIIOPTa ¥ KOHKPETHOM KOMITAHHUEH.

B cratee oTrmMedaercs, 4TO CIOPTHUBHOE
CIIOHCOPCTBO SBJISIETCSI OJTHUM M3 M3BECTHBIX
KaHAJIOB MAapKETUHIOBBIX KOMMYHUKAIUN Ha
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BCEX pAa3BUTBIX pPBIHKAxX, IPEXAEC BCETO B
CIIIA u EBpone, oTnn4aromuMcest BBICOKOH Op-
TaHU30BAHHOCTBI0 M IIPUBJIEKATEIBHOCTBIO.
Bbicokuii ypoBeHb pa3BUTHSI JTaHHOM cQepsl
BBIPA)KAETCsI, B YACTHOCTH, B BBICOKOM YPOBHE
MHCTUTYUOHAIM3ALUN CErMEHTA.

B crarbe ykazaHo, 4TO IOJ CIIOHCOPCT-
BOM IIOHMMAaeTCsd OJHA U3 COCTaBIAIOIIMUX
CIIOPTHBHOI'O MAapKETHHIa, BKIKOYAIOIIAs B Ce-
0s1 KOMIUIEKCHOE NPOJBHKEHHE KOMIaHUU
iy OpeHJa oCPeICTBOM CIIOPTUBHOIO MEPO-
MIPUATHUA.

B crarbe Takxe ynmoMHHAEeTCs, 4TO MpH-
YUHAMU YBEIUYECHHUS CIIOHCOPCKHX JIOXOIOB
ABIISIOTCS HEA(PPEKTUBHOCTh TPATULIMOHHBIX
CPENICTB pEKIamMbl, HAYYHO-TEXHUUYECKHI TIPO-
rpecc, Oosiee LMIMPOKOE OCBELIEHUE CIIOHCOP-
CKHMX MEpPONPUATHHI, PA3BUTHE UHAYCTPHUH Pa3-
BJICUCHMI, ri100anu3anus U pocT IIeH Ha Tpa-
JUILIOHHYIO pEeKJIaMy U JIpYrue IPUYHHBIL.

KiroueBbie cjoBa: cnopm, cnowucop,
MapkemuHe, KOMRAHUSA, PEKIaMa, KOMMYHUKA-
yus, buznec, pblHKU.
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THE ROLE AND PLACE OF SPONSORSHIP IN SPORTS
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Annotation. The article states that spon-
sorship is understood as one of the compo-
nents of sports marketing, which includes com-
prehensive promotion of a company or brand
through a specific sporting event.

The article shows that the main differen-
ce between sports sponsorship and ordinary
advertising is that sports sponsorship involves
the involvement of the audience in a certain
marketing communication, while ordinary ad-
vertising is perceived only as an annoying in-
trusion into privacy. If done correctly, sports
sponsorship can bring the advertised brand as
close as possible to a wide range of potential
consumers and create a positive associative
link between the favorite sport and a particular
company.

The article mentions that sports sponsor-
ship is one of the well-known marketing com-
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munication channels in all developed markets,
primarily in the USA and Europe, characteri-
zed by its high organization and attractiveness.

The high level of development of this
area is expressed, especially, by the high level
of institutionalization of the segment.

The article mentions that the reasons for
the increase in sponsorship income are the in-
effectiveness of traditional advertising means,
scientific and technical progress, more com-
prehensive coverage of sponsorship events, the
development of the entertainment industry, glo-
balization, the increase in the prices of adverti-
sing and traditional information channels, and
other reasons.

Keywords: sport, sponsor, marketing,
company, advertising, communication, busi-
ness, markets.
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