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Annotasiya. Maqalods marketing siyaso-
tinin mogsadlori, marketing siyasatitin vozifo-
lori, marketinq siyasotinin xiisusiyyatlori aras-
dirilir. Magaloda homginin Idman toskilatlarin-
da erffektiv marketing siyasotinin formalagdi-
rilmasi, marketing siyasotinin komponentlori
barado molumat verilir. Maqalads bildirilir ki,
miuasir dovrdo idmanin sahibkarliq miihitinda
yeni istirak¢ilarin meydana ¢ixmast vo idman
mallarinin ¢esidinin genislonmasi ragabati glic-
londirmis bunun naticosindos marketingin rolu-
nu yenidon nozordon kecirilmasini zoruri et-
migdir.

Marketing siyasatinin alati vo ya elemen-
ti giymot siyasotidir. I[dman toskilatinin giymat
siyasotino satis qiymatlori, qiymatqoymanin
biitlin morholoalori, mallarin ilkin qiymatinin
miloyyan edilmasi taktikasi, qiymatlorin ton-
zimlonmosi taktikasi daxildir. Bu maosalolori
hall etmokls marketologlar idman mallar1 vo
xidmatlari tiglin on alverisli qiymat toyin edir-
lor ki, bu da toskilatin monfostinin artmasina
komok edir.

Maqalads geyd edilir ki, marketing siya-
sotinin basqa bir vasitosi idmn mallarin mar-
ketinqg tosviqidir. Tosviq dedikds mohsulun iis-
tiinliiklori haqqinda malumati potensial isteh-
lak¢ilara ¢atdirmaq vo onlarin onu almaq is-
tayini stimullasdirmagq ti¢lin miixtalif foaliyyat-
lor mocmusu basa diisiiliir. Miiasir kommersi-
ya idman togkilatlar1 resellerlor, miistorilor,
mixtolif torofdaslar vo s. ilo {insiyyat qurmaq
liciin miirokkab kommunikasiya sistemlorin-
dan istifads edirlor.

Agar sozlar: marketing siyasati, marke-
ting strategiyasi, marketing siyasatinin 2sas

xtisusiyyatlori, bazarda idman malart va xid-
moatlori, idman mohsulun mdovgelosdirilmasi,
marketing siyasatinin alati, marketing komp-
leksi, idman taskilatinin qiymat siyasati, Idman
mahsulunun tagvigi, Idman taskilatimin marke-
ting siyasatinin tohlili.

Marketing anlayisi ¢ox genis va ohatali
sosial bir proses olmagqla, o, bir sira aspektlori
Oziinds birlosdirir:

- ragabat mtibarizasinin somarali tatbiqini;

- satig imkanlar1; genis olan mohsullar isteh-
sahm togkil etmoyi vo ormum hacmimi dagiq
muoyyon etmayi;

- miixtolif bazar seqmentlorinds potensial to-
lobatin dinamikasinin dyronilmasimi;

-Bazar miinmasibatlorino uygum olam ¢evik qiy-
Mot mexanizminin yaradrlmasini vo omumn
diizgiin formalagdrilmasini; moahsul va xid-
motlorin biitiin istehlakgilar {igiin eyni do-
rocodo olverigli olmasimi vo bu mogsadlo
miinasib vasitagilorinm semilmosimi va S. [1;

s.9].

Marketing siyasoti — idman kommersiya
togkilatinin movcud bazar vaziyystino uygun-
lasdirmaq {¢iin onlara hortorofli tosir gostor-
mok Tliclin toskilat torofindon istifado olunan
marketinq yanagsmalarinin mocmusudur. Effek-
tiv marketingq siyasati marketinq todqiqatlari-
na, bazarda idman mohsul vo ya xidmatlors to-
lob vo toklifin dinamikasinin prognozlasdiril-
mas1 osasinda istehsal programini yaratmaga
imkan verir.

Marketing siyasati marketinq strategiya-
sin1, vozifo 6hdaliklorini, irslilomo qaydalarini
vo bazar davranisi liglin ¢orgivoni tosvir edon
sonaddir. Bu qaydalar toplusu biznes mogsad-
lorini, hadof auditoriyasini, satis qaydalarini,
cesidi, movgeloasdirmani, reklam kampaniyala-
rinin aparilmasi iisullarini va s.
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Marketinq siyasoti birdafolik hazirlanan
sonad deyil. Bir qayda olaraq, bir ne¢o il ov-
valdan tartib edilir. Bununla bels, o miitomadi
olaraq nozordon kegirilir vo tokmillogdirilir, ki,
mdvecud bazar miinasibatloring uygun galsin va
garsiya qoyulan mogsad vo vozifoloro cavab
versin, ham do strateji qorarlar qobul etmok
tiglin kifayot godor tam olsun.

Yaxs1 tortib edilmis marketing siyasoti
biznesin aparilmasi iigiin ¢ox tosirli vasitadir.
Bu giin marketing siyasati istehlak¢ilara timu-
mi digqoti tomin edon, effektiv marketing stra-
tegiyalarinin hoyata kegirilmasi yolu ilo idman
sirkatinin inkisaf mogsodlorine ¢atan marke-
tinq idaroetms foaliyyotinin ¢oxsaviyyali mag-
sodyonlii sistemi kimi sorh olunur.

Marketing siyasotinin qarsisina asagida-
k1 vazifalor qoyulur:

- biznes prioritetlorinin miioyyon edilmasi;

- marketinq foaliyyatinin istiqgamatinin tasvi-
I

- sirkatin oxlaqi va etik baxiglarinin tosdiqi;

- brendin yerlosdirilmasinin miioyyon edil-
masi;

- sirkotin bazardaki davranisinin tosviri.

Marketing siyasotinin asas xiisusiyyatlori
bunlardir:

- uzunmiiddatli kommersiya uguruna diqqgot
yetirmak;

- sirkatin qarsisinda duran problemlarin halli-
nd sistemli inteqrasiya olunmus yanagma;

- bazarlar va firmalar haqqinda malumatlarin
davamli toplanmasi, iglonmasi vo tohlili;

- otraf miihito passiv uygunlasma deyil, aktiv
tosir;

- istehsalatda innovativ foaliyyaet;

- istehsalin, maliyyenin, satisin vo kadrlarin
idaro olunmasinda tosobbiiskarliq, yaradici
yanagma.

Effektiv marketing siyasotinin formalas-
dirilmas1 kommersiya idman togkilatinin foa-
liyyatinds asas elementdir. Toskilatda rohbarli-
yin marketinqin rolunu na doracods bilmasi
marketing foaliyyatinin qurulmasindan va tos-
kilat1 xarici miihito tez uygunlagdirmaq vo
onun doyisikliklorino adekvat reaksiya vermok
bacarigindan asilidir.

Kommersiya sektorunda marketing osa-
son idman mallar1 vo xidmatlorini istehlakciya
tanitmaq moqsadi dasiyir [3; 5.42].

Marketing noqgteyi - nozorindon idman
togkilatinin istehsal etdiyi vo ya satdigi mohsul
vo ya xidmeotin yerini dyronmok, homginin bu
mohsul vo ya xidmoto yonoalmis biitliin olago
auditoriyasini dyronmok vo nozarat etmok la-
zimdir. Buna gora do marketing siyasatinin
mogsadi mohsulun istehlak doyori vo xidmatin
keyfiyyoti haqqinda hodof qrup alicilarini
ardicil vo effektiv sokildo molumatlandirmag-
dir.

Miiasir soraitdo idmanin sahibkarliq mii-
hitinds yeni istirak¢ilarin meydana ¢ixmasi, id-
man mallarinin ¢esidinin genislonmosi, idman-
da forqgli xiisusiyystlors malik mohsul vo xid-
matlorin verilmasi zorurati roqabati gliclondir-
mis vo menecerlori marketingi yenidon diisiin-
mok zorurati qarsisinda qoymusdur.

Idman mohsullarmin satisina  diggotin
yonoldilmoasi konsepsiyast istehlak¢i tolobino
diqgeatin yonoldilmasi konsepsiyasi ilo ovoz
olundu.

Marketing bir satis konsepsiyasi kimi do-
yison bazar soraitino vo xarici miihito yonalmis
marketing idaroetmo konsepsiyasina gevrilme-
yo bagladu.

Marketing siyasati li¢ asas komponent-
don ibaratdir: omtos siyasoti, mohsulun mov-
gelosdirmasi, yeni mohsullarin hazirlanmasi.
Biitiin bu elementlar bir-biri ilo baghdir.

Idman toskilati, miioyyon bir mohsul vo
ya xidmaoti buraxaraq, onu istehlak¢iya yonol-
dir. Miistorini bilmok toskilatin mohsul vo ya
xidmati bazar toloblorino an yaxsi sokildo uy-
gunlasdirmaq vo bazar movqgeyini on effektiv
sokildo qurmaq va saxlamaq tiglin vacibdir [2;
s.15].

Bazarda idman malar1 vo xidmatlorinin
miixtalifliyino gors, ugurlu istehsalgr 6z moh-
sullarin1 bazarda moévcud olan genis ¢esidli 1d-
man mallart vo xidmotlorini forglondirmok
ticlin onlara xtisusi fordi xiisusiyystlor vermali-
dir.

I[dman mohsulunun moévqelosdirmasi
miixtalif bazar seqmentlorinds rogabat aparan
mohsullar arasinda mshsulun mévgeyinin toh-
lili vo qiymatlondirilmasinden vo ona elo bir
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mdvgenin tomin edilmasindon ibaratdir ki, bu
konkret mohsul roqib mohsullarla miigayisodo
alicilar ii¢lin daha colbedici olsun.

Osas vozifo istehlakgilarin hodof qrupu-
nun onlara somorali xidmot gdstormasi ii¢lin
idman togkilatinin imkanlarin1 nozoro alaraq
diizgiin segmokdir.

Secilmis istehlakgilar qrupu idman toski-
latinin osasan isloyacoyi seqment olacaq. Mov-
gelosdirmo zamani onlar idman mohsulundan
gozladiklori faydalarla birlogen istehlak¢1 qrup-
larini rohbar tuturlar.

Bu prosesds idman mohsulunun fordi xii-
susiyyatlorini vo onun konkret sec¢ilmis hadof
alicilar qrupu tgiin faydalarin1 vurgulamaq
vacibdir.

Idman mohsulun mévqelosdirilmasi, elo-
co do gesid siyasoti mohsullarin tosviqi li¢iin
xilisusi yanasma vo metodlarin se¢imini miioy-
yon edon, mohsulun miisbat imicini formalag-
diran mohsulun hoyat dovrii konsepsiyasina
osaslanir.

Mohsulun real miistori problemlorini hall
etmok qabiliyyati onun bazarda mdvqelosdir-
monin osasini toskil edir.

Idman toskilatnin vo ya sirketinin miis-
torilori onun mohsullarini problemlorinin halli
kimi qabul edirlor. Lakin bu istehlak doyarlori-
nin forqli mahiyyoti var. Idman mohsulunun
funksional doyori onun fiziki vo funksional
xassolorina vo keyfiyyotlorino goro istehlak-
¢min tolobatini 6domok gabiliyystindodir. Mo-
solon, idman-istirahat kompleksinin xidmotlori
insana avadanliq vo avadanliglardan istifado
edorok miixtalif név mosq zamani lazimi fiziki
aktivliyi oldo etmoyo imkan verir vo eyni za-
manda, azarkeslor asudo vaxtlarini hamfikir in-
sanlara kecirmok imkani ii¢lin idman tamasa-
st yiiksok giymotlondirirlor. Idman mohsulla-
rinin funksional doyerini yaratmaqda toskilat-
lar osas roqabet Ustiinliiyii yaradan hallor tap-
maga calisirlar.

Mohsulun psixoloji dayari do eyni daroe-
codo vacibdir, ¢iinki o, istehlak¢iya 6z ambisi-
yalarini tomin etmayo, daha inamli hiss etmo-
yo, qarsiya qoyulan mogsodloro nail ola bi-
lir.Beynolxalq idman yarislarina bilet sahibi
unikal tadbir mohsulu almaq imkanina malik

oldugunu basa diisorok, 0zlino hormaotini ar-
tirr.

Sosial doyor mohsulun miistorini sosial
mokaninda movqelosdirmok  qabiliyyatidir.
Yiiksok saviyyali bir fitness klubuna golon bir
ziyarat¢i sosial statusunu niimayis etdirir vo
onun gavrayisinda bu doyor idman vo fitnes
xidmotlori saticisini segorkon on ohomiyyatli
ola bilar.

Emosional doyar bir mohsulun hisslori
vo tocriibalori hoyacanlandirmaq qabiliyyati
kimi gobul edilir. Azarkeslor idman oyunlarin-
da istirak¢ilarin on yiliksok bacariini yiiksok
qiymatlondirirlor, onlarin qavrayisina goro, bu
hadiso mohsulu maksimum emosional doyoro
malikdir.

Marketing tamamils istehlak¢idan, onun
ehtiyac vo istoklorindon asilidir, ona goro do
sirkot sadaca olaraq yeni mohsullar yaratmaqla
mohsul strategiyasini doyismoyo macbur olur.

Yeni idman mohsullarin hazirlanmasi ki-
fayot godor uzun vo bahali prosesdir vo onun
effektivliyi osason marketing tohlili, perspek-
tivlori olan mohsullarin tosviri, potensial bazar
qabulu ilo miioyyan edilir.

Birincisi, yeni bir mohsul ideyasina eh-
tiyac var. Ideyalarin monbolori hom istehlak-
cilarin 6zlori, hom do alimlor ola bilor. Oslin-
da, marketoloqun yeni mohsul yaratmagin bu
morholosinds qulaq asmagi dyronmasi vacib-
dir, ¢linki ideyalar roqiblorin ¢atigsmazliglarini
da toklif eds bilor. Alimlar basqa bir fikir mon-
bayidir. Noticods bir ¢ox firma universitetlor,
institutlar vo elmi laboratoriyalarla omokdasliq
edir. Homginin, ideyalar istehlak¢ilara daha
yaxin oldugu tigiin satis sisteminin is¢ilori,
yani topdansatis¢ilar, porakonds saticilar tore-
findon toklif oluna bilor. Roy sorgular, statis-
tika, istehlak jurnallarinda test noticalori nazor-
don kecirilmolidir.

Ikincisi, ideyalarin yoxlanilmasi va segil-
mosi tolob olunur. Bu morhals iki meyara gora
bas verir: sirkatin kommersiya mogqsadi ilo bag-
I1 olmayan va istehsal giiclino uygun golmoyon
har sey geri gotiirtiliir.

Uclinciisti, yeni idman mohsulun proto-
tipini yaratmaq lazimdir va bu marhalods askar
edilmomis sohvlorin sonradan boyiik itkilor go-
tirocoyini xatirlamaq lazimdir. Novboti addim
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mohdud bazara idman mallarin sinaq dostinin
buraxilmasi vo bu bazarin yronilmasi olacagq.

Besincisi, idman mallarimin kiitlovi is-
tehsali {iglin yer vo vaxt segmok lazimdir, id-
man mallarin istonilon idman yarigsina vo ya
¢empionatina buraxilmasi {i¢iin vaxt toyin et-
mok moagsadouygun olardi.

Idman mallar1 vo xidmatlori bazarnda
sirkotin payindan asili olaraq asagidaki marke-
tinq siyasati novlori forqlondirilir:

* hiicum - miiossisonin aktiv mévqeyidir, bu-
rada yeni orazilori foth etmoyo vo bazarin
sorhadlarini genislondirmays calisir;

* miidafio - sirkot miiasir bazarda mdvcud
movqeyini qoruyub saxlamaga calisir;

» geri c¢okilmo siyasoti - xorclori azaltmaq
ticlin macburi bir prosesdir

Marketinq siyasotinin aloti vo ya ele-
menti qiymat siyasotidir. Idman sirkotini qiy-
mot siyasoting satis qiymotlori, giymotqoyma-
nin biitlin marhalolori, mallarin ilkin qiyma-
tinin miioyyon edilmasi taktikasi, qiymatlorin
korreksiyas: taktikasi daxildir. Bu maosalalori
hall etmaklo marketologlar idman mallar1 ti¢iin
on sarfoli qiymat toyin edirlor ki, bu da sirkotin
galirliliyini artirmaga kdmok edir.

Marketinqg kompleksinin torkib hissasi
kimi qiymat siyasati asagidakilar nozors alin-
magqla hazirlanir:

* sirkatin mogsadloari;

* qiymata tosir edon xarici vo daxili amillar;

* tolobin xarakteri (xlsusilo, tolobin giymaot
elastikliyinin doracasi);

 mallarin istehsali, paylanmasi va satig1 xor-
clori;

» malin gabul edilon va real doyari;

* roqiblarin siyasati va s.

Qiymat  siyasotinin  hazirlanmasina

asagidakilar daxildir:

 malin ilkin qiymatinin miioyyan edilmasi;

* doyison bazar soraitino, sirkotin imkanlari-
na, onun strateji maqsad vo vozifalorino uy-
gunlasdirmaq iiclin qiymatlorin vaxtinda
doyisdirilmasi.

Mohsulun satis sistemi idman toskilatin
marketing siyasatinds oan vacib sistemlordon bi-
ridir. Marketinq siyasotindo marketologlar on

optimal satis kanalinin, omtos satis1 metodu-
nun sec¢ilmoasi masalalorino toxunurlar ki, on-
lardan somaorali istifado olunarsa, siibhasiz ki,
sirkotin monfaati artacaq.

Sirkotin marketinq siyasatinin moqamla-
rindan biri optimal paylama kanalinin segilmo-
sidir. Mahsul paylama kanali1 bazarda miioyyan
bir mohsulun vo ya bir ne¢o mohsul qrupunun
togviqi vo miibadilasi ilo mosgul olan togkilat
vo ya soxsdir.

Mohsullarin satis1 oksar hallarda hor biri
miivafiq paylama kanalinmi togkil edon vasitogi-
lor vasitosilo hayata kecirilir. Dovriyys sfera-
sinda vasitacgilordon istifads ilk ndvbads isteh-
salgilar ticlin faydalidir. Bu halda onlar moh-
sullarin satiginda maraqli toroflorin mohdud
dairasi ilo masgul olmalidirlar. Bundan slava,
mallarin birbasa satig bazarina kegmasi zamani
onlarin genis alcatanlig1 tomin edilir. Vasitogi-
lorin komayi ilo mohsul istehsalcilart vo isteh-
lak¢ilart arasinda birbasa tomaslarin saymi
azaltmaq olar.

Marketing siyasstinin basqa bir vasitosi
idmn mallarin marketing togviqidir.

Tosviq dedikdo mohsulun istiinliiklori
haqqinda malumati potensial istehlak¢ilara ¢at-
dirmaq vo onlarin onu almaq istoyini stimul-
lagdirmagq ticilin miixtolif foaliyyatlor mocmusu
basa digiiliir. Miiasir toskilatlar vasitagilor,
mistorilor, miixtalif ictimai togkilatlar vo tobo-
golorls olage saxlamaq iiclin miirokkab rabito
sistemlorindon istifads edirlor.

Idman mohsulunun tasvigi miioyyan nis-
botdos istifado etmaklo hoyata kegirilir:

1. reklam - konkret miistori torafindon hoyata
kecirilon ideyalarin, mallarin vo xidmatlo-
rin geyri-soxsi toqdimat vo togviqinin har
hans1 6donisli formasidir. Marketingin tor-
kib hissasi kimi reklam: birincisi, bazari
yeni mohsulun olverisli qavrayisina hazir-
lamalidir; ikincisi, mallarin kiitlovi isteh-
sal1 morholasindo tolobi yiiksok soviyyado
saxlamagq; ti¢linciisii, satis bazarinin genis-
lonmasina komok etmok.

2. satigin togviqi - bunlar mohsul vo xidmot-
lorin satisin1 vo ya marketingini tosviq
edon qisamiiddotli hovaslondirici todbir-
lordir. Satis togviqini daha otrafli nozordon
kecira bilarik,0 demoakdir ki, bura daxildir:
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istehlake1 tosviqi, ticaratin tosviqi vo tos-
kilatin 6ziinlin marketing tosviqi.

3. saxsi satig - bir vo ya bir ne¢o potensial
alict ilo sohbat zamani satis mogsadi ilo
idman malinin sifahi toqdimati. Bu, idman
mohsulunu onun marketinginin miisyyon
marhalalorinde tanitmaq, xtisuson do ilk
novbado alicilar arasinda toklif olunan
mohsullara miisbot miinasibot yaratmaq
ticlin on tosirli vasitadir. Ancaq bu, an ba-
hal1 tosviq lisuludur.

4. ictimaiyyatlo alagolor - sirkot, onun moh-
sullar1 haqqinda miisbat roy yaratmaq vo
xosagolmaz hadisolori vo sayiolori neytral-
lagdirmagla miixtolif dovlet vo ictimai
strukturlar vo tobagalorlo yaxsi miinasibot-
lor yaratmagq. Ictimaiyyatla olagelora hom-
¢inin motbuatla iinsiyyot, sirkotin foaliy-
yati hagqinda molumatlarin yayilmasi, mii-
oyyan gorarlarin gobulu vo ya logvi moaq-
sadilo ganunvericilik vo dovlat orqanlarin-
da lobbicilik faaliyyati, sirkotin movqeyi,
mohsullari, sosial rolu ilo bagli izahat isi
daxildir.

Idman toskilatinin marketing siyasotini
tohlil edorkon, togkilatin foaliyyoti hagqinda
molumat toplamaq, mohsul, qiymet, miistorilor
kimi bir ne¢o osas sahalori Oyronmoak, oalda
edilmis naticolorin togviqi veo istifadosi kimi
saholorin secilmosini basa diismok lazimdir.

Qeyd etmok lazimdir ki, bels bir tohlilin
cox miirokkab olmasi, boyiik migdarda molu-
mat, vaxt vo digor resurslar1 ohato etmosi lazim
deyil. ©Oksar orta va kicik biznes ii¢iin standart
analiz alotlori kifayotdir. BOylik miiossisalor
adoton miivafiq program tominatindan istifado
edirlor ki, bu da ham bdyiik hacmdo molumat-
larin toplanmasi, hom do holl edilmali olan
tapsiriglarin daha genis spektri ilo baghdir.

Tohlilin naticalori togkilat torafindon asa-
g1dak1 asas mogsadlor tigiin istifads edils bilar:

* idman toskilat1 iiglin marketing strategiya-

sinin islonib hazirlanmasinda, onun doyis-
dirilmasi vo ya diizoeldilmasi barads qora-rin
gobulunda;

* marketinq vo istehsal foaliyyotinin qisa-
miiddotli planlarin1 tortib edorkon, onlarin
icrasini qiymotlondirarken;

* mallar, mohsul qruplari, qiymaetlor, fordi
miigtorilor vo s. ilo baghh qorarlar gobul
edorkoan;

* menecerin miiassisanin movcud vaziyyatini
giymatlondirmasinda.

idman toskilatiin marketing siyasatinin
osas tohlilini aparmaq iclin asagidakilar la-
zimdir:

« fiziki vo doyor baximindan satis hacmlori
haqqinda molumatlar, olaqeli mohsul vo
xidmatlorin satis1 haqqinda moalumatlar;

* hor bir mohsulun "tarixino" dair malu-
matlar (islonmo vo bazara ¢ixarilma tarixi;
maya doyari, qiymaoti vo onlarin doyismasi);

* miistori bazalar1 haqqinda molumat;

» distribyutorlar haqqinda oxsar malumatlar;

* asas raqiblorin har biri haqqinda atraflt mo-
lumat;

* tosviqat molumatlart.
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MAPKETHHI'OBAS ITOJIUTUKA B CIIOPTUBHOM BU3HECE
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AHHoTanus. B cratbe paccMaTpuBaroT-
Csl 1IN MAapKETUHTOBOW TIOJIMTUKH, €€ 3a/1a4u
u ocobenHoctu. Takke B cTarbe paccmart-
puBaercs GopmupoBanue dHPEKTUBHON Map-
KCTUHITOBOH  TOJIMTUKA B CIHOPTHUBHBIX
OpraHu3aIusix.

B crathe KOHCTATUPYETCs, YTO TOSIBIIC-
HUE HOBBIX YYaCTHHKOB JICJIOBOU CPEJIbI CIIOP-
Ta B COBPEMEHHYIO 310Xy U pacUIMpeHHe ac-
COPTHMEHTA CIIOPTUBHBIX TOBapOB YCHUJIMIU
KOHKYPCHIIUIO, BCIICACTBHE YETO MOSIBIIIOCH
HEOOXOAUMOCTh MEPECMOTPa PO MApKETUH-
ra.

WHCTpYMEHTOM WJIU 3JIEMEHTOM MapKe-
TUHTOBOW TIOJIUTUKH SIBIISICTCS I[CHOBAS ITOJIH-
tuka. lleHOBas mMoNMTHKA CIIOPTUBHOW Opra-
HU3AIAN BKITIOYAET B ceOs IEHBI PealTU3allnH,
BCE ATAIbI IEHO00pa30BaHusl, TAKTUKY OIpeJie-
JICHUS] HAYQJIbHOH IIEHBI TOBapa, TAKTHKY KOP-
PEKTUPOBKH I1eH. Permast 3T Bompockl, Map-
KETOJIOTH YCTaHABIIMBAIOT MAaKCHMAJbHO BBI-
TOJHYIO IIEHy Ha CIOPTHUBHBIE TOBAapbI, YTO
CIIOCOOCTBYET YBEJIIMUCHUIO MPUOBLIHHOCTH
KOMITaHUH.

B cratee orMeuaercs, 4ToO €IIEe OJHUM
CPEICTBOM MapKETHUHIOBOW IOJUTHKU SBJIACT-
Cs1 MAPKETUHIOBOE IIPOJIBUIKEHHUE CIIOPTUBHBIX
ToBapoB. [log nponBHkeHNEM TIOHUMAETCS CO-
BOKYIIHOCTb PAa3JINYHBIX MEPOIPUATHN, HaIl-
paBJICHHBIX Ha JIOHECEHUE UH(OPMAIMHU O Tpe-
MMYILECTBAaX TOBapa A0 NOTCHIHUAIbHBIX I10-
TpeOuTene U CTUMYIMPOBAHUE UX JKEIaHUS
Kynuth ero. CoBpeMeHHblE KOMMEpPYECKHE
CIIOPTUBHBIE OPraHU3ALUHU UCIIOIB3YIOT CJIOXK-
HbI€ CHCTEMbl KOMMYHMKAllUHM JUIS CBSA3U C
IIOCPEIHUKAMU,KIIMEHTaMHU, pa3InYHbIMU I1apT-
HEpaMmu U T.J.

KuroueBblie cjioBa: vapkemuneosas no-
JUMUKA, MAPKeMUH206as. Cmpamezus, OCHOG-
Hble Yepmuvl MapKemuHe080U NOIUMUKU, CHOP-
MUBHblEe MOBAPLL U YCIY2U HA PbIHKE, NO3UYUO=
HUpOBAHUE CHOPMUBHO20 NPOOYKMA, UHCMPY-
MeHM MapKemuHe080U NOIUMUKU, MAPKEMUH-
208blll KOMNJIEKC, YeH08ask NOAUMuKa cnop-
MUBHOU OP2AHUZAYUU, NPOOBUIICEHUE CHOPINUG-
HO20 NPOOYKMA, AHANU3 MAPKEMuH2080U No-
JUMUKU CROPMUBHASL OP2AHUZAYUSL.

MARKETING POLICY IN THE SPORTS BUSINESS
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Annotation. The article discusses the
goals of marketing policy, the objectives of
marketing policy, the features of marketing
policy. The article also discusses the formation
of an effective marketing policy in sports or-
ganizations, the components of a marketing

policy.

The article states that the emergence of
new participants in the sports business envi-
ronment in the modern era and the expansion
of the range of sporting goods have increased
competition, resulting in the need to reconsider
the role of marketing.

178


mailto:%20nailya.kalantarli@sport.edu.az
mailto:%20nailya.kalantarli@sport.edu.az

-
a Scientific News of Azerbaijan State
N

Academy of Physical Education and Sport

Sport Science Journal
vol. 5, Ne 2, 2023.

The tool or element of marketing policy
is the price policy. The pricing policy of a
sports organization includes selling prices, all
stages of pricing, tactics for determining the
initial price of goods, tactics for adjusting
prices. By solving these issues, marketers set
the most favorable price for sports goods,
which helps to increase the profitability of the
company.

The article notes that another means of
marketing policy is the marketing promotion
of sporting goods. Promotion is understood as
a set of various activities aimed at conveying
information about the benefits of a product to

potential consumers and stimulating their desi-
re to buy it. Modern commercial sports organi-
zations use complex communication systems
to communicate with intermediaries, clients,
various partners, etc.

Keywords: marketing policy, marketing
strategy, main features of marketing policy,
sports goods and services in the market, posi-
tioning of a sports product, marketing policy
tool, marketing mix, pricing policy of a sports
organization, promotion of a sports product,
marketing policy analysis sports organization.
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