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Annotasiya. Brending, har bir biznes mu-
assisasinin ohato dairasini artirmaq, miistari ba-
zasmi artirmaq vo moanfaati artirmaq {igiin 6h-
dasina goétirdiyu bir foaliyystdir. Bununla be-
I, brending faaliyyatlari va tasirlari ilo farglo-
non bir sonaye var. Bu, dinya Uzrs milyonlarla
vo milyardlarla azarkesiniz iiciin doyor vo
assosiasiya yaratmaga komok edir.

Brend, toskilatin uzunmiddatli béyima-
si, satig bazarinin genislonmasi Vo manfaatin
artmasi liglin zomin yaradan, onlarla uzunmud-
dotli uzunmuddatli munasibatlorin qurulmasi-
na tohfo veron miistorilorin, isgilorin, investor-
larin, tochizatgilarin calb edilmasini va tutul-
masini tomin edir. Brend vo marka anlayislari
bir ¢ox sorho malikdir.

Idman brendingi xiisusi idman modoniy-
yatinin yaradilmasina vo formalagmasia yo-
nolmis kiitlovi auditoriya ilo sistemli tinsiyyat
prosesidir. idman brendi 6z soylorini saglam
hoyat torzini saxlamaq vo bodon torbiyasino
marag1 oyatmaq zarurati ideyasini populyarlas-
dirmaga yonoldir.

Acar sozlar: idman, idman togskilatlar,
brend, idman xidmatlari, idman brendingi, id-
man brending atributlari.

Son onilliklar arzinds elitar idman sahasi
bir sira transformasiyalara moruz qalmis, bu-
nun naticasinds idman brendingi mistaqil mov-
zu sahasing cevrilmisdir. idmanm beynalxalq
saviyyados yeni konteksti, onun siyasi vo kom-
mersiya proseslori sferasina coalb edilmasi,
beynolxalg ictimai roys vo mixtalif soviyys-
lordo maraqli toraflars tasir etmasi ilo miayyan
edilir.

21-ci osrdo idman brendi media kom-
munikasiyalarinda aktual todgigat sahasine
cevrildi. Buna bir sira amillor, o ciimladan eli-
tar idman sahasinin gicli transformasiyadan
kecmosi, dlinya siyasatinin, beynalxalq ragabs-
tin mihidm elementino ¢evrilmasi, milli repu-
tasiyanin torkib hissasine vo diinya mediasinin
strategiyasinin torkib hissasinoe gevrilmasi tosir
gOstormigdir. Rus alimi E.L. Vartanovanin
geyd etdiyi kimi, “idman bir ¢ox dovlatlor G¢lin
imic yaratmag alstins, eloco do milli kimliyini
goruyub saxlamagq vasitasino gev-rilir”.

Bu prosesin ayrilmaz naticasi sirf idman
cargivalorindan konara ¢ixan, olkalari simvoli-
zo edon, mloyyon ideallar1 vo tolimatlari tacas-
sum etdiron, dayar koordinatlari sistemina tasir
gostoron idman brendlarinin rolunun tokamda-
ludur. Moahz buna gors do bu proseslards icti-
mai mokanin inkisafinin uguruna tasir eds bi-
lacok giiclii brend, onun reputasiyasi, kommu-
nikasiya potensiali problemlori asas rol oyna-
yir.

Sosial realligda brendin dayarinin dyro-
nilmasi gostorir ki, istehlak comiyyatino kegi-
din gotirdiyi prioritetlorin doyismasi idman
sektorunun brendlosmosini aktuallasdirib. id-
man 0zliylndo mixtalif fiziki foaliyyat ndvls-
rinin institusionallagdirilmas: kimi fardin bi-
tiin ehtiyaclarim1 6daya bilmaz, buna gors do
modoni mihitin vo idman tocriibalorinin on
muixtalif elementlorinin amokdasligit moveud-
dur. Eyni zamanda, idmanda artan rogabat so-
raitindo idman mohsulu istehsalgilart onlarin
etimadin1 qazanmaq {igiin hadof auditoriyaya
tasir gostormok ctin yeni mexanizmlor axtar-
maga macbur olurlar. Brendlogdirma an mi-
him elmi vo praktik tsullardan biridir [5.soh-
88-89].

Oziindsidmanbrendi idmangilar, koman-
dalar va tadbirlar Ggtin fargli imic va soxsiyyat
yaratmaga ¢alisan mirokkab bir tocriibadir.
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Lakin bu, loqo dizaynindan va ya forma
Uslubun-dan daha ¢ox seyi bildirir — bu, brend
otrafinda soxsi vo emosional olarag parostis-
karlar1 ilo dorin rezonans doguran atmosfer vo
icma yaratmaqgdan ibarotdir. Idman brendinin
effektivliyi onun sadagotli izlayicilori ilo on-
larin dstiinliik verdiyi idman xadimlari vo ya
klublar1 arasinda emosional yiiklii olage yarat-
maqg gabiliyyatindon ibaratdir. Bu bagliliq o
goadar gucli ola bilar ki, onlarin kim oldugla-
rina kok salir, onlarin hoayatdaki dayarloring,
inanclarina va istoklorins tasir edir.

Hoyatin biitiin tobagoelorindon olan isteh-
lakgilar arasinda olverisliliyi oks etdiran bu
godar yuksak rogamlarle sirkatlor ti¢tin ugurlu
idman brendinqi yanasmalari kimi innovativ
marketing tosobbislori vasitasilo azarkes hovo-
sindon yararlanmagq t¢iin he¢ vaxt daha yaxsi
vaxt olmayib.

Realliq budur ki, azarkeslorin koman-
daya baglanmasinin psixoloji sabablari var. Bir
cox insanlar ii¢lin idman sadoco bir oyun ol-
maqdan konara ¢ixir - onlar hom do basqalari
ilo alago qurmaq vo 6ziindon daha boyiik bir
se¢ima daxil olmagq {i¢iin bir yoldur.

Kanzas Universitetindo aparilan bir aras-
dirma noticesindo, bir idman toskilati ilo 6z-
Oziinli ¢ox yaxindan tanmiyanlarn, digor azar-
keslorlo iinsiyyst quraraq, 0ziino hdrmot vo
xosboxtlik qazandiglarin1 gostordi. Bu tip ko-
mandaya dostok olmaq insana gsoxsiyyst vo
maqsad hissi vera bilor eyni zamanda havas vo
hayacan kimi ¢ixislar tomin eds bilar.

Azarkeglor arasinda bu emosional slago
daha kigik vo ya daha az ugurlu komandalarin
fodailori arasinda giicliidiir; bu ardicillar qrup
daxilindoki biitlin lizvlerin paylasdigr oxsar
ugur vo ya ugursuzluqlar sobabindon bir-birlori
arasinda homroylik hiss edo bilorlor. Bu yik-
soldilmis bag daha sonra soziigedon qruplara
qarst sadagata cevrilir.

Effektiv brending ictimaiyyati tosviq et-
moklo yanasi, miistorilorin 6z doyarlorini oks
etdiron doyarlordon istifado edorok, emosional
rezonans doguran toskilatlar otrafinda mode-
niyyot yaratmaga komok edir - texniki cohat-
don onlarin saxsiyyatlorinin uzantis1 sayila bi-
lon potensiallar1 formalasdirir.

Oslindos, Idman Marketingi Assosiasiyasi
torofindon aparilan arasdirmaya gors, 80%-don
coxu sevimli idmangilar/komandalar haqqinda
sorugsduqgda bu ciir slagolors malik olduglarinm
bildirdilor ki, bu da hadaf auditoriyadan inten-
siv olagonin olmasini gostarir ki, brendlor me-
saj magsadlorini onlarla diizgiin sokilde uygun-
lagdirmalidir.

Sistematik yanagma brendi kritik xiisu-
siyyotlora osaslanaraq onun ugurlu inkisafi za-
mani onu miigayiot edon komponentlorin sin-
tezi kimi miioyyon etmoys imkan verir. Bun-
lar:

- maddi xiisusiyyatlordir (simvol, rang, iislub,
gablasdirma);

- psixoloji olamatlor (mohsul/xidmatlo bagl
assosiasiyalarin yaradilmasi);

- sosial olamotlor (istehlak¢t ilo mohsul/xid-
mot arasinda miioyyon tipli miinasibatlorin
formalagmasi);

- iqtisadi olamaotlor (toskilat torofindon inves-
tisiya, olavo monfoot aldo etmok) [2.Soh-
115-126].

Belolikla, brend mohsulu/xidmati xiisu-
siyyatlori, ticarat nisan1 vo onun istehlakgilarin
stiurunda olan imici ilo, habels istehsal¢ginin 6z
mohsulu, ticarot markasi vo istehlakcilarla bag-
11 konsepstyasi ils birlogdiron monalar mocmu-
sudur. Brendin ardicil inkisafi marketinq tex-
nologiyasinin bir ne¢s sahasinda va morhalals-
rindo bas verir:

-brend molumatliligy;

- markanin forqlondirilmasi;
- marka tstiinliiklori;

- marka sadiqliyi.

Demok olar ki, termin mozmunu baxi-
mindan “idman brendingi” nisbaton yeni sona-
ye sahosidir. Eyni zamanda, onun ideyalar1 bir
neg¢a onillikler arzinde diinyanin bir ¢ox 6lke-
lorindo tacassiim olunur. Idman brendingi ge-
nis monada ohali ilo asagidakilara yonolmis
sistemli igdir: normativ idman madaoniyyastinin
formalasdirilmasi; saglam hoyat torzino ehtiya-
cin dork edilmoasi; sakinlorin mévcud idman
saholori ilo tanighgl; idman faaliyyetlorino ma-
ragl qorumaq; genismiqyash todbirlor vasito-

168


https://inkbotdesign.com/services/logo-design/
https://inkbotdesign.com/how-to-launch-a-brand/
https://inkbotdesign.com/how-to-create-resources/

-
a Scientific News of Azerbaijan State
N

Academy of Physical Education and Sport

Sport Science Journal
vol. 5, Ne 2, 2023.

silo 6lkonin miisbat imicinin formalagdirilma-
S1.

Bir ¢ox sonayelosmis Olkolordo brendlor
ganunla qorunur; dovlst onlar1 oqli miilkiyyot
kimi qoruyur. Beynoalxalq Olimpiya Komitasi
(BOK) va ya Beynolxalq Futbol Assosiasiyala-
11 Federasiyasi (FIFA) kimi idman togkilatlart
diinya miqyasinda s6hrot vo taninma qazanib-
lar. Bes rongli {iziik soklindo BOK loqosu diin-
yanin an taninan simvollarindan birins ¢evrilib
va brendlor diinya idmaninin inkisafinda togki-
latlarin miihiim rolunu oks etdirir.

Idmanda brendin konseptual inkisafi bir
torofdon bazarin toloblorini oks etdiron, digor
toraofdon iso onun inkisafi ligiin alot olan miix-
tolif xiisusiyyatlora osaslanir. Belsliklo, idma-
nin qloballagmasi soraitindo elitar idmanin in-
kisafin1 sortlondiron tendensiyalari nozoro al-
magq zorurati yaranir: birincisi, bu, idmanin pe-
sokarlasmasi, ikincisi, onun kommersiyalasdi-
rilmasi, Uglinclisli, siyasilogsmosidir. Bundan
olavo, idman novlorinin he¢ biri digorlari ilo
biitiin saholordo roqabot apara bilmoz. idmanda
brending strategiyasinin komponentlorino asa-
gidakilar daxildir: idmanin imicinin inkisafi vo
onu tomsil edon klub/komandanin reputasiyasi,
unikal emosional toklif, movqgelosdirma. [1.
soh. 82-90]

Ayri-ayriligda vurgulayiriq ki, idman
brendingi marketing prosesinin inkisafinda mii-
asir tendensiya olmaqla, marketinqin mozmu-
nuna daxil olmayan komponentlari 6ziindo bir-
losdirdiyi {i¢iin ¢ox vaxt 0z ohato dairasindon
konara ¢ixir, yoni marketinqin bir hissosi kimi
deyil, noyiso tomsil edir. Marketing kateqori-
yast kimi idmanda brend idmanin on miihiim
dayarlorini, onun spesifik istiqgamatini simvo-
lizo edon vo idman yarisi, sou, aylonco xidmati
soklinda 6ziinli gdstoran idmanginin vo ya ko-
mandanin/klubun adi demokdir. Mdhtosom vo
ya sosial-modoni xidmat, saticinin xidmaotini
miloyyon etmoys vo xidmot markasini isteh-
lake¢1 secimlorino, buna géro do satis hocmino
tosiro ¢evirmoys imkan verir. Umumiyyatlo,
idman brendlori alqi-satqr obyekti kimi ¢ixis
eda bilor vo hom fordin brendi (gérkomli oyun-
cular, ulduzlar), hom do ayri-ayr1 klubun vo
onun sponsorlarinin, regionun vo ya O6lkonin

xidmot vo mallar xattinin brendi ilo slagolon-
dirils bilor.

idman brendi yalmz sadiq azarkeslor va
onlarin sevimli idman komandalar1 vo ya id-
mangilari arasinda sentimentalliq masalasi de-
yil. O, hamg¢inin bu komandalarin, oyungularin
Vo sponsorlarin biznes strategiyalarinda ayril-
maz rol oynayir. Effektiv idman markas1 ko-
manda va ya idmangini farglondirmaya kémak
edo bilar, bilet satislarin1 vo mahsul galirlorini
artirir, eyni zamanda sarfali sponsorlug sovdes-
losmolarini calb edir.

Atletikada brend doyari har seydon Us-
tindur — Forbes bildirir ki, Nike 34,8 milyard
dollar dayarinds an giymatli idman markasina
sahibdir. Digor hormotli brendlor arasinda
Adidas, ESPN va NFL; hamisi ham torofdar-
lari, ham do torofdaslari ilo dorindan rezonans
doguran mohkom soxsiyyatlor yaratmislar.

Mohkam idman brendi doymus bazarda
taninmaga calisan istonilon komandaya vo ya
idmangiya tstiinliik verir vo eyni zamanda foxr
etmok Gcun 6z secilon soxsiyyatini formalas-
dirir — masalon, moshur bir-birine bagh “NY”
logosu halina golon The New York Yankees-i
goturok. Bu, yalniz 7 milyard dollar doyarinds
gazanc oldoa etmoklo, sahodo ugur qazanmagin
sinonimidir !

Korporasiyalar da etiketlori otrafinda mo-
lumathilig1 artirmaq va gazanc alds etmok Gglin
azarkeslor vo onlarin sevimli franchise/idman-
cilar arasinda bu emosional bagdan istifado
eda bilor; Repucom Sports Marketing tarafin-
don aparilan aragdirmalar gostorir ki, havoskar
fodailor daha ¢ox sevorok boyuduklari gahro-
manlarla slagali mohsullart satin alirlar — id-
man fanatiklori ilo onlarin an g¢ox heyran ol-
duglar1 insanlar arasinda bu darin slagodan is-
tifado etmok istoyan bizneslor Uglin boylk
potensial yaradir!

Ustolik, sirkotlor sosial doyisikliyin ho-
yata kecirilo bilacayi vasitalor kimi gucli id-
man markalarindan istifado etdilor, masalan,
Nike ham idman daxilinds, ham ds ondan ko-
narda odalot/boraborlik axtaran “Boraborlik”
togabbiisiinii baslatdigi zaman, hamginin idma-
nin Oziindon asas mesaj ¢atdirma sistemi kimi
istifado etdi — Ugurlu idman mdévcudlugunun
hagigaton na gadar tasirli oldugunu gostarir!
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Nike-in tomolgoyma edon “Just Do It”
kampaniyast idman geyimi nshonginin brend
kimliyinin  simvolik tomsilgiliyino ¢evrildi.
1988-ci ilds istifadoys verilon bu obadi stiar
atletik nailiyyatlorin arxasinda duran psixolo-
giyan1 alo Kegirir vo idmangilar1 gobul va sala-
hiyyatlondirmani tosviq edorkon 6z hiidudlari-
n1 asmaga ruhlandirir. Bu amillor Nike-in glo-
bal migyasda on ugurlu idman brendlarindon
biri kimi qurulmasinda miihiim rol oynamisdir.

Mancester Yunayted Futbol Klubu, logo-
su ilo dorhal taninan qirmizi-ag formasi sayos-
sindo 10 milyard dollara godar global toxmin
edilon marka doyori ilo taninan basqa bir nii-
munadir. Bu giin do sorhadlori asaraq sosial
mediada istirak imkanlart ilo gqeyd olunmaga
davam edon sahads ugurdur [4.soh-115].

Olimpiya Oyunlar1 asrlor avval Qadim
Yunanistan dovriindo baslamus, lakin hoalo do
diinyanin har yerindon hom idmangilari, hom
do har dord ildon bir onun bayragi altinda yol-
dasliq axtaran tamasacilari bir araya gatira bi-
lan beynslxalq birliyin vo atletikada mistosna
nailiyyatlorin soksiz simvoludur. Bels ki, onlar
novbati dofo onlart gobul edacok hor hansi
soharda yenidon toplasdiqda — yarandigi giin-
don bu giina godar uzun muddst kegdikdon
sonra insanlarin soyi naticasinds yarana bilon
mikommolliys dair insanlarin emosiyalarina
gismon toxunmag sayasinds populyar mods-
niyyatdoki xisusi yerini daha da méhkomlon-
dirir.

Major League Baseball (MLB) artiq diin-
ya miqyasinda 50 milyard dollardan ¢ox dayari
olan digor idman markalar1 arasinda yiiksokdo
dayanir vo daha az olmayan bir beysbol oyun-
gusunu tesvir edan dorhal muoayyan edils bilon
siluet logosu ilo forglonir! Bununla bels,
MLB-nin ohats dairasi brendinqdan konara ¢i1-
xir: Bir vaxtlar Amerika oayloncasi olani ugurla
0zlindon daha boyiik bir seya gevirdilor, ABS
torpagindan konarda yerlasan mantagoelordoki
parastigkarlarint eyni dam altinda birlosdirdi-
lor, burada har kos eyni zamanda ehtiram gos-
torarok comiyyatin 0z hissasini anonavi oyun
kimi hiss eds bilar.

Nohayat, Serena Williams var: tokca
onun xalis sarvati onun tennis sahasinds alda
etdiyi boyuk karyera nailiyyatlorinin stbutu-

dur! Bu ciir inanilmaz cosarot ona g¢oxsayli
gonc qadimnlar iiglin niimuns statusu almaga
imkan verdi - bu, galocak nasillorin onlardan
oawal c¢oxlarmin zohmatinin bohrasini topla-
magda davam etmasini tomin edir.

Azarkeslorin, sponsorlarin vo maraqli to-
roflarin digqgatini calb etmoak (clin ragabatdan
konarda gqalmagin vacib oldugu idman diinya-
sinda gucli brending vacibdir. Diggetlo hazir-
lanmis brend identifikasiyas1 torofdarlar ara-
sinda sadagot vo qiirur hissi dogurur, golirli
sponsorluglar calb edir vo mohsul satiglarini ar-
tirir. Bu mogalo komanda, tadbir toskilatgisi vo
ya fordi idmang ilo slagsli olub-olmamagin-
dan asili olmayaraq idman sonayesinds brend-
losmada mikammaolliys nail olmag tgiin bitiin
strategiyalar1 aragdirir [3.5oh-128-140].

Idman brendi sado marketing taktikala-
rindan konara ¢ixan bir sonat névidir. Sohbot
tokco mistorilari calb etmok vo ya pul gazan-
maq deyil, bu, komandalar, idmangilar vo on-
larin ehtirash azarkes kiitlosi arasinda monali
alage yaratmaqdan ibarstdir.

Fandomun psixologiyasini basa diismok
hom meydanda, hom do ondan konarda ugur
Uclin dastaklayici bir comiyyst qurmaqg ugln
hodof auditoriyasinin istok va ehtiyaclarini bil-
mok talab edir. Bu giin ugurlu idman brend-
lorini inkisaf etdirmok Ugln bacariglt idaro-
etmo, doyisikliklora uygunlagsmaq va tozo ide-
yalar1 daxil etmok lazimdir.

Azarkeslor indi sadaca colbedici siiarlar
Vo ya dobdabali reklamlardan daha c¢ox sey
arzulayirlar — onlar 6z komandalart vo ya id-
mangilari ilo tok ayloncadan Ustin olan emo-
sional olags istoyirlor. Belaliklo, togkilatlar bu
daim inkisaf edon diinyada raqgiblarini gabagla-
magq istayirlorsa, miasir texnologiya va yaradi-
c1 kampaniyalar1 gobul etmalidirlor. Gicli id-
man markasi1 sonayemizi noayin gozladiyindon
asilt olmayaraq davam edoacok; yeniliya qucaq
acaraq garsilayanlar bunun {igiin shomiyyatli
doracodo miikafatlandirilacaqlar!

Hor bir togabbuslo potensial artim golir:
bizneslor bu maraqli soyahstdo mdvcud olan
batin imkanlardan yararlanmaq gun aktiv
sokildo uygunlasarkon azarkeslorlo daha darin
olagalor qurmaga calismalidirlar.
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AHHOTanUsA. bpeHauHr — 310 AesATENb-
HOCTb, KOTOPYIO IPEAIPUHUMAET KaKJ0€ KOM-
MEpuecKoe MpeNupUsTue i YBEIUYCHUS
cdepsl IEATETbHOCTH NPEANPUITUS €ro KIH-
eHTCKOH 0a3pl m mpuObun. Tem He MeHee,
€CTb OJJHA OTPacib, KOTOpPasl BBIAEISAETCS CBO-
eil nesTeNbHOCThIO U 3¢ deKkTaMu OpeHAMHra.
OT0 moMmoraer BaM NpUOOpECTH LIEHHOCTh U
acCOLMALUIO Ul MUJUIMOHOB U MWIIMAPAOB
BallIMX MMOKJIOHHUKOB 10 BCEMY MHpY.

Bbpenn oOecneunBaeT npuBIEUEHHE U
yIE€p’KaHNUE KIIMEHTOB, COTPYIHUKOB, HHBECTO-
POB, TOCTABIIUKOB, YTO CIOCOOCTBYET YCTa-
HOBJICHHIO C HHMMH JOJTOCPOYHBIX OTHOILIE-
HUM, 3aKJIaJIIBAET OCHOBY JUISl JOJITOCPOYHOTO
pocTa OpraHM3alMM, pacUIMpEeHUs pPbIHKA
cobiTa W yBenuueHus npuoObUIH. [loHSATHS

OpeHJ W TOproBasi Mapka MMEIOT MHOXKECTBO
TPAKTOBOK.

CrnopTuBHBI OpPEHIMHI — 3TO CUCTEM-
HBI MpOIECC KOMMYHUKALIMA C MacCOBOH
ayIUTOpHUEH, HAaNpaBICHHBI Ha CO3JaHUE U
(dopmMupoBaHHE OCOOOH CHOPTHBHON KYNBTY-
pel. CrnopTuBHBIA OpeHJ| HampaBisieT CBOU
YCUJIMSI Ha NOMYJISIPU3ALINIO UAEH O HEOOXOaH-
MOCTH BEJIEHHS 370pOBOro o0pa3a XH3HH U
npoOyKIeHNs UHTEpeca K 3aHATUAM (PU3KYIIb-
TYpOH.

KuoueBble ciioBa: cnopm, cnopmueHvie
opeanuzayuu, OpeHo, CHOpMuUGHble YCIyeU,
CHOPMUBHBLLL OpeHOUHe, ampubymsvl CNOPMuUE-
H020 OpeHounea.
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Annotation. Branding is an activity that
every business venture undertakes to increase
its reach, increase its customer base and in-
crease profits. However, there is one industry
that stands out for its branding activities and
effects. It helps you create value and associa-

tion for your millions and billions of fans
around the world.

The brand ensures the attraction and
retention of customers, employees, investors,
suppliers, which contributes to the establish-
ment of long-term long-term relations with
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them, which lays the groundwork for the long-
term growth of the organization, the expansion
of the sales market and the increase of profits.
The concepts of brand and brand have many
interpretations.

Sports branding is a systematic process
of communication with a mass audience aimed
at creating and shaping a special sports culture.
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The sports brand focuses its efforts on popula-
rizing the idea of the need to maintain a heal-
thy lifestyle and arouse interest in physical
education.

Keywords: sports, sports organizations,
brand, sports services, sports branding, sports
branding attributes.



