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Annotasiya. Qloballasmanin Azorbay-
canda idman marketingins tosiri, 6ncadan go-
rilon doracado boylkdur. Bu fenomennin asas
naticalarindan biri, Azarbaycan idmaninin diin-
ya miqyasinda taninmasinda artimin yasanma-
sidir. Yerli klublar vo toskilatlar, beynoalxalq
turnirlordo daha aktiv istirak edir vo beynal-
xalq sponsorluq imkanlarina daha ¢ox rast go-
linir. Bu, yerli idman brendlarinin beynslxalq
bazarlarda daha giiclii bir mdvqe qazanmasina
imkan verir. Galacakds, bu tosir daha da arta
bilor, ¢linki Azarbaycan idmaninin beynalxalq
arenadaki gOriiniirliiyli vo tesiri artmaqdadir.
Qloballagma, idman marketinginin inkisafinda
yeni imkanlar yaradir vo yerli idman brendlori-
nin beynolxalq bazarlarda maraqli vo siratli
inkisaf etmasino kdmok edir.

Acar sozlar: tendensiya,proses, idman,
marketing, kommunikasiya, igtisadi.

Giris. Qloballagma, diinya sahasinds ig-
tisadiyyat, modaniyyat, vo informasiya sahalo-
rinds diinya miqyasinda birlosma vo birgalos-
mo tendensiyasidir. Bu proses, diinya bazarla-
rinin, madaniyyatlorinin  vo kommunikasiya
texnologiyalarinin artan bir sokilds integrasi-
yasini nazarda tutur. Qlobal saviyyads ticarat,
moadaniyyat mubadilasi, turizm va informasiya
mibadilasi kimi sahalords artan bir interaksiya
il naticalonir. Bu, diinyanin bir-birins daha da
yaxinlagdigi va bir-birina daha da bagli oldugu
anlamma golir. Qlobal problemlari hall etmok
Ucln birga hall yollarinin axtarilmasini tosviq
edir va diinya ohalisinin ortaq masalalari hall
etmok Uglin omokdashigini dastoklayir.

Qloballagsma — bu, diinya Uzro iqtisadiy-
yatlari, comiyyatlorin, madaniyyatlarin va si-
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yasi sistemlorin talobaciliyi, torofdasligi va in-
teqrasiyasini nozords tutan muroakkab vo ¢ox-
yonlii bir konseptdir. Bu, diinya miqyasinda
mallarin, xidmatlorin, malumatin, kapitalin,
texnologiyalarin vo insanlarin axinini 6ziindo
ohato edir. iqtisadi globallasma, milli iqtisa-
diyyatlarin artan bagliligint vurgulayir, ticars-
tin liberalizasiyasini, kapitalin azad horokatini
vo maliyys bazarlarinin inteqrasiyasini 6ziindos
oks etdirir. Bu, beynalxalq ticarat sazislori,
transmilli sirkatlor vo diinya texnologiyalarin-
daki nailiyyatlor kimi amillor tarafindon mioy-
yanlagdirilir vo dunya iqtisadi amokdasligini
asanlagdirir. Bu aspekt, ekoloji problemlarin
transglobal olagaliliyina digget moarkozindadir.
Dinya ¢evrasina olan tasirinin aradan galdiril-
mast li¢iin beynalxalq foaliyyat va razilagmalar
tolob edon kimi, doyison iqlim, mesalorin ko-
sililmasi va tobist mihitinin ¢irklonmosi Kimi
diinya ekoloji problemlori, birgo beynolxalq
omoliyyatlar vo razilagmalar tolob edir. Sosial
qloballagsma comiyyatlorin vo diinya ideyalari-
nin, malumatlarin vo insanlarin global axininin
birliyi ilo olagslidir.

Azaorbaycanda idman marketingi son il-
lords ciddi inkisaf edon bir sahadir. Bu saho,
idmanin ticarat, reklam, sponsorlug va mor-
kozlogdirilmis idman hadisalori kimi birlogdiyi
bir mokanizm olaraq tosvir olunur. idman mar-
ketingi, idman togkilatlarinin va klublarin 6z
aktivlorini togviq etmok, bilet satigini artirmagq,
sponsorlug minasibatlori qurarag maliyys re-
surslarin1 artirmagq, habelo birlogsmoak va torof-
dasliglar qurmaq tgiin strategiyalar totbiq et-
mokla magguldur [3; 23s].

Azorbaycan idman marketingi, 6lkodoki
idman togkilatlarinin, klublarin vo federasiya-
larin beynaslxalq miqyasda taninmasini va guc-
loanmasini 6ziinds aks etdirir. Bu, 6z ntfuzunu
artirmag, sponsorluq sahasinds daha boyiik fir-
satlar yaratmaq vo 0lkods idmanin inkisafina
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dastok olmagq ugiin shamiyyatli bir rol oynayair.

Azorbaycanda idman marketingi, futbol,
doylis idmanlari, gules, yelkoncilik, voleybol
Kimi bir ¢cox idman novlorini ohato edir. Ol-
kada beynalxalq tadbirlor, turnirlor vo cempio-
natlar kegirilir vo bu hadisalor idman marke-
tingi Ggln asasl bir miihit yaradir.

Sponsorlug Azarbaycan idmaninda sha-
miyyatli bir hissani tutur. Bir ¢cox beynalxalq
Vo yerli sirkotlor idman togkilatlarina, klublara
Vo idmangilara sponsor olaraq 6z adlarini vo
brendlorini tanidir. Bu sponsorluq miinasibat-
lori, hem idman togkilatlarina maliyys dostayi
tomin edir, hem do sirkatloro mohsul vo xid-
moatlorinin reklamini etmok imkani verir.

Hom do, sosial media va dijital marketin-
qin artmasi ilo Azorbaycanda idman marketin-
qi yeni inkisaflar qazanir. idman toskilatlar1 vo
klublar, sosial media platformalar1 vasitasilo
toskilatlarin1 tanitmaq, foaliyystlorini togdim
etmok, fan bazasini genislondirmok vo oslago
qurmaq l¢iin bu platformalardan faydalanir.
[3, 27s.]

Nohayat, Azarbaycanda idman marketin-
gi, 6lkodo idmanin inkisafina vo beynalxalq
arenada taninmasina dostok olmag Ggln daim
inkisaf etmokdadir. Bu, slratli vo dinamik bir
sahadir ki, idmanin populyarligini artirmaq vo
Olkanin beynolxalq miqyasda taninmasina yar-
dim etmokda ohomiyyatli bir rol oynayir.

Idman marketingi, idman hadisalorinin,
komandalarin, idmangilarin vo oslave mallarin
vo xidmotlorin tobligini ilo moggul olan xiisusi
bir marketing sahesidir. Idman marketinginin
planlasdirilmasi, idman mohsullarinin, hadises-
lorin vo ya toskilatlarin tobliginin sistemli bir
sokildo hazirlanmasi vo hoyata kegirilmasini
ohato edon dinamik bir prosesdir. Konseptual
teorik osas, idman marketinginin planlasdiril-
masina, mixtalif disiplinlordan istifads edir va
marketing, strategik idaroetmo vo miistori dav-
ranigt prinsiplorini birlogdirir. Bu ¢ox torofli
yanagma, idman sanayesinin murokksb vo ro-
gaboatli muhitina yonalmak iiciin vacibdir. id-
man marketinqinin planlagdirilmasinin asas
teorik osaslarindan biri marketing kompleksi
olaraq taninan “4P”dir: moahsul, qiymat, yer vo
toblig.

Marketing kommunikasiyalar1 idman
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mohsullarinin, hadisalorin vo ya togkilatlarin
tobligini artirmaq tiglin moaqsudlu auditoriyaya
mesajlarin hazirlanmasi va ¢atdirilmasini sha-
to edir. Bu dinamik sahs, muxtalif marketing
kommunikasiya teoriyalar1 vo konseptlori osa-
sinda inkisaf edir. Osas teoriyalar arasinda In-
tegrasiya Marketing Kommunikasiya (IMC)
modeli, AIDA modeli, iki marhalali axin teo-
risi vo EIM modeli var. Inteqrasiya Marketing
Kommunikasiya (IMC) modeli, idman mar-
keting kommunikasiyalarinin asas teorisidir.
IMC, muixtolif kommunikasiya kanallarinin
koordinasi vo inteqrasiyasinin 6namini vurur
Vo uygun va birlikdo mesajlarin ¢atdirilmasi
ucun olagsli olur.

fdman toskilat, miioyyon bir mohsul vo
ya xidmati buraxarag, onu istehlakgiya yonal-
dir. Mistarini bilmok toskilatin mahsul va ya
xidmati bazar taloblorine on yaxsi1 sokildo uy-
gunlasdirmaq vo bazar mdvgeyini on effektiv
sokildo qurmaqg vo saxlamaq Uc¢ln vacibdir [2,
s., 15].

[dmandan olan IMC modeli, reklam, ic-
timai olagslar, sponsorlug, sosial sabakalor va
digor kommunikasiya alatlorinin birlogdirilma-
sini tolob edir, bu da birlogsmis vo effektiv
brend xabarlori yaratmagi monasina galir. IMC
modeli, birlosmis vo miivafiq bir yanagmanin
marketing kommunikasiyalarinin effektivliyini
artirdigin1 gobul edir va bu, idman brendinin
moqsudlu auditoriyada bir ne¢oa olage noqte-
sinda cavab tapmasi tomin edir.

AIDA modeli, “Diqqget, Marag, Arzu va
Foaliyyat” anlamina golir vo idman marketing
kommunikasiyalarinin digor asas teorik asasini
toskil edir. Bu model, istehsal¢inin, miistarinin
alig-veris etmasindon vo ya istadiyi foaliyyati
yerina yetirmasindon avval kegdiyi moarhalalori
izah edir. Idman marketinqginds, nazaroto alin-
mis va effektiv bir sokilds auditoriyaya digqat
cokmok vacibdir, bu da caziboli gorinisli
gorsal effektlor, maraqli narativlor vo ya ma-
raqli tacriibalor vasitasilo hoyata kegirilo bilor.
Maragin artirilmasi, idman mohsulu vo ya
hadisasinin unikal dayarlor toklif edilmasi ilo
alagolidir. Arzunun yaradilmasi, hassas hisslori
yuksaldarak vo olagenin faydalarini vurgula-
yaraq edilir. Nohayat, foaliyyato sobob vermok
liciin aydin bir tolob var, buna masalon, bilet-
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lorin alinmasi, reklam faaliyyatlorina qosulma
Vo ya idman brendinin dastoklonmasi Kimi.

Natica. Qloballasmanin Azarbaycanda
idman marketingino tosiri osason iki sahada
goriiniir: bazarin genislonmasi vo madoani do-
yarlorin paylanmasi. Qlobal bazar, Azarbaycan
idmanina yeni firsatlar yaradir vo yerli klublar,
federasiyalar vo idman toskilatlar1 tiglin bey-
nolxalq arenada yer almaq lglin daha ¢ox im-
kan tomin edir. Homginin, global idman hadi-
salari, masalan, Beynolxalq Olimpiya Oyunlari
Vo Diinya Cempionatlari, Azarbaycan idma-
nina beynolxalq taninmisliq vo nifuz getirs
bilor. Qlobal madani dayarlarin paylanmasi isa
idman motbuati, sponsorlar vo toskilatlar vasi-
tosilo 6lkads yeni ideyalarin vo madoni toc-
riboalorin gatirilmasino imkan verir. Bu, Azar-
baycan idmaninin beynolxalq standartlarla uy-
gunlagmasina va doyisan beynolxalg idman me-
xanizmloring uygunlugunu artirmaga komok
edir. Qlobal dovrds, Azarbaycanda idman mar-
ketingini tasirloyan bir sira asas amillor mov-
cuddur:

1. Beynolxalq Idarsetmolor vo Todbirlor:
Beynolxalq idarsetmolor vo bdyik idman
todbirlori, masalon, Avropa vo diunya
cempionatlari, Olimpiya Oyunlari, vo
diinya capinda idman klublarinin turnir-
lori, Azorbaycan idmanina do ciddi tasir
gostorir. Bu todbirlor Azorbaycan idma-
ninin toqdimatini artirir vo  beynolxalq
nozarati c¢okir, buna goro do 6lkodo id-
man marketingino daha genis bir plat-
form yaradir.

. Sponsorlug vo Reklam : Azarbaycanda
hom da sponsorlug va reklamin inkisafi
idman marketingini masgul edir. Sirkat-
lar vo brendlor, idman toskilatlari, klub-
lar vo idmangilarla torofdasliq edorok 6z
adlarin1 vo brendlorini tanidir vo reklam
edirlor. Bu sponsorlug munasibatlori id-
man togkilatlarina maliyyo dostoyi tomin
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edir vo sirkotlora daha genis bir auditori-
yaya ¢atmaq imkani1 verir.

Sosial Media vo Dijital Marketing: So-
sial media platformalarinin vo digor di-
jital kommunikasiya vasitslorinin artma-
s1 ilo birlikdo, idman togkilatlar1 vo klub-
lar 0z faaliyyatlorini va todbirlorini rek-
lam etmok (cun onlardan faydalanirlar.
Bu platformalar, fanlarla slage qurmag,
onlart masgul etmoak vo idman brendlo-
rini daha genis bir auditoriyaya toqdim
etmok cuin alverisli bir vasitadir.
idmanin Populyarligi: Azorbaycanda id-
manin populyarligr artiq bir ¢ox idman
novloari ilo shate olunur. Bu, futbol, dé-
yiis idmanlari, giilos, yelkongilik kimi id-
man novlarini daxil edir. Idmanin popul-
yarlig1 artiq hoam moshur futbol klubla-
rimin  hom do beynolxalg tadbirlarin
Azorbaycanli fanlar arasinda genis bir
ohomiyyat dasimasina sabab olur.

Bu amillor, Azorbaycan idmaninin bey-
nalxalg migyasda daha goériinan vs taninan bir
moartabaya yiksaltilmasine kdmok edir va 6l-
kodo idman marketinginin inkisafin1 tomin
edir.
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Angoranusa. Bausgaue riobanu3anun
Ha CIIOPTHBHBIA MapKeTHHT B AsepOaiimxane
OYEHb 3HAUYUTENIbHO. OHUM U3 OCHOBHBIX pe-
3yJbTaTOB 3TOrO SIBJICHUS SIBJISIETCS yBEJIUYe-
HUE€ TIPU3HAHUS a3epOalHKaHCKOro CIopTa Ha
MHUPOBOH apeHe. MecTHbIe KIIyObl U OpraHu3a-
My Ooliee aKTHMBHO YYacTBYIOT B MEXIyHa-
POJHBIX TYPHHPAX, YBEJIWYUBACTCA YHUCIIO
MEXIYHAPOAHBIX CIIOHCOPCKHUX BO3MOXKHOC-
Tel. DTO MO3BOJIAET MECTHBIM CHOPTHUBHBIM
OpeHJaM YKpPENUTh CBOE IMOJOXKCHUE HA MEXK-
JIYHApOJIHBIX pBhIHKaX. B Oymymem 3tot 3¢-

(EeKT MOXKET YCHIIUTBCS, IIOCKOJIBKY BHIU-
MOCTh M BIIMSIHHE a3epOaiipKaHCKOro CropTa
Ha MEXIYHapOIHOIl apeHe MpOJOJDKAIT pac-
TH. [ To0Ganu3anus co31aeT HOBbIE BO3MOXKHOC-
TA I pa3BUTUSA CIIOPTUBHOI'O MApPKETHUHIA U
CIIOCOOCTBYET OBICTPOMY M MHTEPECHOMY pa3-
BUTHIO MECTHBIX CHOPTHBHBIX OPEH/IOB Ha MH-
POBBIX PbIHKAX.

KioueBble ciaoBa: menoenyus, npo-
yecc, Cnopm, MapKemuHe, KOMMYHUKAYUSL, IKO-
HOMUKA.

IMPACT OF GLOBALIZATION ON SPORTS MARKETING IN AZERBAIJAN

V.A. Ibrahimli
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Annotation. The impact of globalization
on sports marketing in Azerbaijan is signi-
ficantly profound. One of the main outcomes
of this phenomenon is the increased recogni-
tion of Azerbaijani sports on the global stage.
Local clubs and organizations are more acti-
vely participating in international tournaments,
and international sponsorship opportunities are
becoming more prevalent. This allows local
sports brands to gain a stronger position in
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international markets. In the future, this impact
could further increase as the visibility and inf-
luence of Azerbaijani sports on the internatio-
nal arena continue to grow. Globalization
creates new opportunities for the development
of sports marketing and helps local sports
brands to grow and thrive in international mar-
kets.

Keywords: tendency, process, sports,
marketing, communication, economic.
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